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L’ENGAGEMENT SUR LES VENTES
LE PRINCIPE

FOOD BRAND TRUST S’ENGAGE SUR
LA PERFORMANCE SUR LES VENTES

Dans un contexte économique chahuté, 

Food Brand Trust propose une offre inédite 

de partage des risques

dédiée aux marques alimentaires :

85%
PAYÉ

À LA COMMANDE

15%
À L’ATTEINTE 
D’EFFICACITÉ

SUR LES VENTES



ENGAGEMENT SUR LES VENTES
LES CONDITIONS

• Marques alimentaires uniquement

• En dispositifs Print ou bi-média
d’un montant minimum de 500 000 € net

• Sous les conditions de mesure de Kantar Worldpanel

85% du net payé…
… et les 15% restants ne sont payés 
qu’en cas d’efficacité* de la 
campagne pour générer des ventes

* Une campagne est jugée efficace par Kantar WorldPanel si elle a généré au min 5% de CA additionnel vs non-exposés
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